ПОЛОЖЕНИЕ

о проведении XIV Тульской ярмарки школьных компаний ЦФО

1. Основное содержание ярмарки

1.1. Тульская ярмарка школьных компаний ЦФО (далее - Ярмарка) призвана продемонстрировать общественности достижения в сфере развития экономического образования молодежи и становления молодежного предпринимательства в Российской Федерации.

1.2 Ярмарка проводится с целью оценить уровень экономических знаний школьников по основам малого бизнеса и степень практического применения предпринимательских умений и навыков.

 1.3. В ходе работы Ярмарки школьных компаний организуется торговля продукцией школьных компаний и проводится представление учреждений, на базе которых функционируют школьные компании, принимающие участие в Ярмарке.

2. Организация ярмарки

2.1. Ярмарку организуют и проводят Комитет Тульской области по спорту и молодежной политике совместно с ГУДО «Тульский региональный центр экономического образования» при поддержке автономной некоммерческой организации «Образовательный центр «Эласт» и межрегиональной общественной организации «Достижения молодых».

2.2. Для организации и проведения Ярмарки формируется оргкомитет Ярмарки.

2.3. Проведение ярмарки финансируется за счет бюджетного финансирования Тульской области и  регистрационных взносов.

3. Сроки и место проведения ярмарки

3.1. Ярмарка проводится 27-29 апреля 2012 года.

3.2. Местом проведения Ярмарки является площадь перед торговым центром «Интерсити», расположенная по адресу: г. Тула, ул. Путейская, 5.

4. Участники ярмарки

4.1. К участию в Ярмарке допускаются школьные компании, подавшие заявку на участие не позднее 12 апреля 2012 г., представленные не более 4-мя учащимися 14-17 лет и одним преподавателем – руководителем школьной компании.

4.2. Районы Тульской области, субъекты РФ, страны могут быть представлены не более двумя школьными компаниями. Компании сверх регламентированного количества могут принять участие в ярмарке при предварительном согласовании с оргкомитетом Ярмарки.

4.3. Оргкомитет Ярмарки оставляет за собой право как отказать в участии в Ярмарке, так и направить официальное приглашение для участия любой школьной компании.

4.4. Общее количество компаний-участниц – не более  25 (125 человек).

5. Порядок проведения Ярмарки

5.1. Заявки на участие в Ярмарке принимаются в ГУДО «Тульский региональный центр экономического образования» до 10 апреля 2011 г. (форма заявки – приложение 1): по адресу: г. Тула, ул. Сойфера, д.35, тел.: 4872-21-46-52 или по e-mail: ald0n@yandex.ru . Школьной компании необходимо уточнить, получена ли заявка организаторами.

5.2. Основанием для участия в Ярмарке является официальное приглашение оргкомитета с указанием ФИО участников. 

5.3. Организационное собрание руководителей школьных компаний проводится 17 апреля 2012 года в 15.00 по адресу: г. Тула, ул. Сойфера, 35, ГУДО «Тульский региональный центр экономического образования».

5.4. Ответственность за поведение и дисциплину учащихся во время проведения Ярмарки возлагается на сопровождающего преподавателя.

5.5. Для участия в работе Ярмарки компании привозят рекламные материалы, заготовки для оформления торгового места, продукцию своей компании.

5.6. Членам школьной компании рекомендуется иметь свою форму, символику и атрибутику.

5.7. Для размещения продукции и оформления экспозиции каждой компании будет представлен один стол (0,5м х 0,8м), торговая палатка (1,5м х 1,5м х 2м), стул, карточка компании.

5.8. Регистрационный взнос: 900 руб. с компании Тулы и Тульской области, 2900 руб. с каждого участника из ЦФО. В регистрационный взнос входит: а) питание, проживание, оплата автобуса для иногородних; б) питание для тульских компаний

6. Конкурсная программа

6.1. Конкурсная программа Ярмарки включает четыре главных номинации:

· Лучшее оформление торгового места

· Лучшая продукция

· Лучшая техника торговли 

· Лучшая школьная компания

и специальных:

· Самая экологичная продукция

· Инновационный продукт 

· Супер-слоган

6.2. Школьная компания - победитель определяется отдельно по каждой номинации. 

6.3. Критерии оценки школьной компании по каждой номинации:

6.3.1. Лучшее оформление торгового места

Оформление торгового места должно давать представление о школьной компании и продукции с целью более полного информирования покупателя  и включать логотип, символику, рекламные материалы. Жюри учитывает:

· общий вид;

· информативность;

· оригинальность;

· стилевое единство оформления.

6.3.2. Лучшая продукция

Лучшая продукция определяется комплексом потребительских свойств и качеств товара. Жюри учитывает:

· новизну бизнес-идеи;

· качество продукции;

· экологичность;

· оригинальность и технологичность изготовления.

6.3.3. Лучшая техника торговли

Основное внимание в данной номинации будет уделяться активности и оригинальности поведения школьной компании при реализации продукции, ориентированности ее на покупателя. Жюри учитывает:

· маркетинговые мероприятия в рамках Ярмарки;

· упаковку продукции;

· технику общения с покупателями;

· соблюдение Закона о защите прав потребителей.

6.3.4 Лучшая школьная компания

При определении лучшей школьной компании основное внимание будет уделяться инициативности, предприимчивости, коммуникабельности участников школьной компании, слаженности совместной работы и другими качествами, считающимися необходимыми для успешной предпринимательской деятельности. Жюри учитывает:

· качество и внешний вид продукции;

· маркетинговая стратегия;

· оформление торгового места;

· интервью с членами жюри.

6.3.5. Самая экологичная продукция

В данной номинации при подведении итогов жюри учитывает:

· использование в процессе производства натурального сырья;

· использование в процессе производства вторичного сырья;

· возможность утилизации по окончании срока использования;

· не применение в производственном процессе вредных и экологически грязных технологий.

6.3.6. Инновационный продукт

В данной номинации при подведении итогов жюри учитывает:

· внедренное новшество в процесс производства продукции, благотворно влияющее на конечный результат технологического процесса;

· абсолютно новый продукт производства;

· использование инноваций в процессе производства.

6.3.7. Супер-слоган

В данной номинации жюри учитывает:

· яркий девиз, слоган компании, наиболее точно отражающий сферу деятельности;

· информативность, запоминаемость

7. Жюри Ярмарки

7.1. Оценка знаний и умений участников Ярмарки находится в полной и исключительной компетенции жюри.

7.2. Жюри формируется оргкомитетом Ярмарки.

7.3 Жюри подводит итоги Ярмарки и объявляет призеров.

7.4. Результаты, оформленные протоколом жюри, являются окончательными и не подлежат пересмотру.

8. Подведение итогов Ярмарки

8.1. В ходе проведения Ярмарки определяется командное первенство.

8.2. Школьные компании, призеры главных номинаций, награждаются дипломами и специальными призами.

8.3. Оргкомитет Ярмарки может принять решение о вручении дополнительных призов.

